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H i s t o r i a  L i n y  

His to r ie  tak ie  jak  opowieść  L iny  są  powszechne 
w przemyśle odzieżowym. Absolwenci mogą odegrać 
rolę w poprawianiu warunków pracy takich ludzi, jak 
Lina na całym świecie…

Lina  rozpoczę ła  p racę  w przemyś le  odz ieżowym  
w wieku 13 lat .  Była najstarsza z ośmiorga dzieci ,  
a rodzice nie mogli zapłacić za jej edukację, ponieważ 
je j  brat  zachorował.  Przeprowadzi ła s ię ze swojej  
wioski do Dhaki,  stol icy Bangladeszu, aby znaleźć  
pracę i  pomóc rodzinie związać koniec z końcem. 
Obecnie ma 22 lata i pracuje w firmie, która zaopatruje 
w i e l e  z n a n y c h  m a r e k .  J e s t  s z c z ę ś c i a r ą ,  
ponieważ umie obsługiwać maszynę do szycia i dzięki 
temu może żądać pensj i  w wysokości  17 dolarów 
miesięcznie. Aby zarobić te kwotę, musi pracować 
m i ę d z y  6 0  a  9 0  g o d z i n  t y g o d n i o w o .

Lina zarabia dużo mniej niż najmniejsza pozwalająca 
przeżyć pensja w Bangladeszu, która wynosi 22 dolary 
mies ięczn ie .  Je j  mąż,  k tórego poznała  w fabryce  
i za którego wyszła trzy lata temu, jest obecnie chory 
i niezdolny do pracy. Lina musi opłacać jego leczenie 
i  kosz t y  swo jego  u t r zyman ia  w  Dhace  i  pom imo  
wysiłków, które podejmuje, by zaoszczędzić, nie daje 
rady wysyłać pieniędzy swojej rodzinie, potrzebującej 
środków, by przeżyć.

Na podstawie „Ofiary Mody”, War on Want, dostępne: 
http://www.modnieietycznie.pl/raporty.html 
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KSZTA³TUJ PrZYSZ ³OŒÆ?

1 Top 10  tips for greening your wardrobe, “The Ecologist”, luty 2007, 
dostępne http://www.makepiece.com/about/ecologist.pdf (20.10.08)
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05 Zaprojektuj przysz³oœæ. 
 Dowiedz siê jak mo¿esz uczestniczyæ 
 we wprowadzaniu zmian.

08 Etyczne? Zrównowa¿one? S³uszne? 
 Ró¿ne oblicza etycznej mody?

10 W poszukiwaniu etyki. 
 Co jest obecnie najwa¿niejsz¹ kwesti¹ 
 w etycznej modzie?
 Wp³yw 'szybkiej mody' na pracowników, 
 zaopatrywanie siê w Chinach 
 czy pora¿ka audytu?

12 Studium przypadku. 
 Sophie Barber opowiada nam o swoim 
 œledztwie dotycz¹cym trendu 
 zrównowa¿onego ubierania.

14 Projektuj inaczej. 
 Kate Fletcher dzieli siê pomys³ami 
 jak zmieniaæ nasz przemys³ poprzez 
 koncepcjê 'slow'. 

19 U¿ywaj bawe³ny organicznej 
 lub pochodz¹cej ze sprawiedliwego handlu. 
 Co oznaczaj¹ te metki i certyfikaty? 
 Sk¹d wzi¹æ materia³y?

22 Zorganizuj pokaz etycznej mody. 
 Wskazówki Lyli Patel, pionierki 
 recyklingu.
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Wprowadź etykê do swoich pomys³ów biznesowych.
 Czym mo¿e byæ spo³eczna odpowiedzialnoœæ

 biznesu dla firm odzie¿owych?

Dziel siê etyk¹.
 Kwestie etyki staj¹ siê coraz wa¿niejsze

 w PR firm i w strategiach  marketingowych.
 Jakie s¹ ich mo¿liwoœci i pu³apki?

Pisz o etyce.
 Media s¹ kluczowe dla rozpowszechnienia

 etycznego programu.

Pamiêtaj o etyce podczas sta¿y i praktyk.
 Niewa¿ne czy jest to sieæ eleganckich

 butików czy ma³a etyczna firma,
 zwracaj uwagê na etyk¹ w praktyce.

Konsumuj etycznie.
 W jaki sposób konsumenci mog¹ nak³oniæ firmy

 do tworzenia bardziej etycznego przemys³u?

Spis źróde³.
 Niektóre z naszych ulubionych stron

 internetowych, zawieraj¹ce wiele przydatnych
 informacji, od alternatywnych tkanin
 po informacje o prawach pracowniczych.

Podsumowanie.
 Ikona etycznego projektowania,

 Katherine Hamnett, opowiada nam
 jak studenci mog¹ przemieniæ przemys³.
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t y c z n e ?e s³uszne?zrownowazone?

„e t y c z n i eHas³o                       ma wiele ró¿nych znaczeñ dla ró¿nych 
osób. Dla niektórych ludzi oznacza to, ¿e produkt jest przyjazny 
œrodowisku, wykonany z organicznych lub pochodz¹cych 
z recyklingu materia³ów. Dla innych oznacza ubrania wytwarzane 
przez rzemieœlników lub ma³ych producentów. Jeszcze inni rozumiej¹ 
to jako kupowanie ubrañ z drugiej rêki lub pochodz¹cych 
z lokalnego rynku. W projekcie „Modnie i etycznie” wszystkie 
powy¿sze elementy s¹ istotne, by stworzyæ etyczny przemys³, ale to 
prawa pracownicze s¹ dla nas podstaw¹ uznania produktu 
za wytwarzany w etyczny sposób. Mizerne warunki pracy i ³amanie 
praw cz³owieka to codzienne doœwiadczenia pracowników przemys³u 
odzie¿owego na ca³ym œwiecie. Zanim ubrania, które sprzedaj¹, 
bêdzie mo¿na nazwaæ etycznymi, koncerny musz¹ udowodniæ, 
¿e pracownicy kolejnych etapów ³añcucha zaopatrzeniowego 
s¹ traktowani zgodnie z katalogiem podstawowych praw pracowników, 
uznanych przez spo³ecznoœæ miêdzynarodow¹ okreœlonych w „
Deklaracji dotycz¹cej fundamentalnych zasad i praw w pracy” 
z 1998, Miêdzynarodowa Organizacja Pracy (MPO)]. 



.



?

 Moda łączy nas z ludźmi na całym świecie.

Projektowanie 
   EtycZnego   
      PrZEMYS£U?
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 PosZuk iwan i u Etyk i…

  
yszukanie wiadomości i napisanie własnej 
p r a cy  p o z wo l i  C i  n a  r ze c z y w i s t e  
z r o z u m i e n i e  p e w n ych  z ł o ż o n ych  
 
 

 

MusisZ

roz wiążesz problem,  
w

go najpier w zrozumieć.

Zanim

wetycznych kwestii,z którymi przemysł 
obecnie musi się mierzyć. Posiadając 
wiedzę i rozumiejąc problem, znajdziesz się 
w lepszej pozycji, by wprowadzać zmiany.



2.

3.

1.

Wybrane kwestie 
dotyczące etycznego 
przemysłu odzieżowego 

Dlaczego  nie włączyć 
się do dyskusji 
i nie napisać własnej 
pracy na ten temat 
lub jeden z tematów 
wyszczególnionych, 
w  ramce obok ...

Rosnąca konkurencja 
na rynku powoduje wyścig 
w obniżaniu cen ubrań 
oraz wywieranie presji 
na fabryki.
To objawia się 
niższymi płacami, 
dłuższymi godzinami pracy 
i  krótkoterminowymi 
umowami z pracownikami 
szyjącymi ubrania. 

Liter atur a :

Lit e r atu r a :

Lit e r atu r a :
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ukończ yła Zarządzanie Projektowaniem 
i Przemysłem Tekst ylnym 
na Nottingham Trent Universit y.  
Jej praca magisterska dotyczyła trendu 
zrównoważonych zamówień
i jego znaczenia
jako długoterminowej strategii 
dla dużych sprzedawców detalicznych.

Sophie  Barber

1. Dlaczego zdecydowałaś się skupić się w swojej pracy 
magisterskiej na etycznych zamówieniach firm odzieżowych?

2. W jaki sposób wykorzystasz w przemyśle odzieżowym 

wiedzę, 
którą nabyłaś, pisząc pracę?

3. Jakie ważne wskazówki dałabyś innym studentom, którzy piszą swoje prace?



Holly Dutton z Instytutu Sztuki 
w Bournemouth ukończyła 
Projektowanie ubrań w 2008 r. 
W swojej dyplomowej kolekcji 
użyła materiałów 
pochodzących 
ze sprawiedliwego handlu.
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PROJEKTU

  INACZE

„slow fashion”

Koncepcja „Slow fashion” dotyczy projektowania, produkowania, 
konsumowania i lepszego stylu życia. 
Nie chodzi w niej o ilość i czas, lecz o jakość, a określenie
‘powoli’ nie przeciwstawia się tu określeniu ‘szybko’. 
Dzięki takiemu odmiennemu podejściu projektanci, kupujący, 
sprzedawcy i konsumenci mogą być bardziej świadomi wpływu 
ich decyzji na życie pracowników, społeczności czy ekosystem. 

Podejście „Slow fashion” 

Kate ujawnia więc e j…. .

J

14

In spiracj e

Anna Vening właśnie ukończyła projektowanie odzieży 
w Chelsea College of Art and Design. 

Jej projekt „Projektowanie 
dla radości” 

to zg³êbianie tego, w jaki sposób projektanci 
mogliby sprawiaæ, by 'szybka moda', 

konsumeryzm i impulsywne kupowanie 
zwolni³y tempa, a zajmuje siê tym poprzez 

projektowanie 'dla pomyœlnoœci i szczêœcia'. 
Wyprodukowa³a kolekcjê mody sportowej, 

która ma byæ punktem wyjœcia dla 
internetowej wspólnoty. Dziêki przy³¹czeniu 

siê do tej wspólnoty i wysy³aniu postów 
zawieraj¹cych zdjêcia i dowody na to, w jaki 

sposób mo¿na ¿yæ lepiej, na przyk³ad jad¹c 
na grupow¹ wycieczkê lub gotuj¹c wspólny 

posi³ek. Cz³onkowie tej 'wspólnoty' otrzy
maj¹ specjalne nadruki, którymi mog¹ ozdobiæ 

swoje sportowe ubrania. Maj¹ one stanowiæ 
bodziec do szczêœliwszego ¿ycia. Wywo³uje 

to równie¿ emocjonalne przywi¹zanie 
do ubrania, poniewa¿ jest ono czymœ 

osobistym dla u¿ytkownika i symbolizuje 
jego czynnoœci.

„Slow fashion”
Czy możesz zrobić to samo?
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Slow fashion

Jako część swojego dyplomu na Manchester Metropolitan 
University Zoe Fletcher stworzyła projekt o nazwie 
„RE : Knit : Able – How will you wear yours? 
How will I wear mine?”  

  

In spiracj e
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Ingrid Hass

organicznej bawełny. 
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Ingrid Hass

organicznej bawełny. 
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 UŻYWAJ ORGANICZNEJ / CZYSTEJ

BAWEŁNY LUBPOCHODZĄCEJ 

     E SPRAWIEDLIWEGO HANDLU
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organicznej 
       bawełny sprawiedliwego handlu

Bawełna pochodząca 
ze sprawiedliwego handlu 

Organiczna bawełna – 
certyfikowana przez Soil Association
http://www.soilassociation.org/ 



.
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ZORGANIZUJ POKAZ

możesz zorganizować 
wymienialnię ubrań

ETYCZNEJ MODY

Pokazy mody

Etyka

„Dekonsumpcja”

www.modnieietycznie.pl 
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ZORGANIZUJ POKAZ

możesz zorganizować 
wymienialnię ubrań

ETYCZNEJ MODY

Pokazy mody

Etyka

„Dekonsumpcja”

www.modnieietycznie.pl 
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Działaj lokalnie: 

Wolontariusze: 

Planowanie czasu: 

Rozrywka:

Dodatki: 

Steph Steele

Pokaz Mody Używanej

2
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Wprowadz Etyke
Do Swo i c h  Planow
Biznesowych



Laura Ellis 
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E t y c z n e



Polly Pocock

2
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Sylvia Zidek

D Z i e l SIĘ ET Y K Ą2 8
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•Rozważ

• Bardzo 

• Upewnij

• Unikaj

•Bądź 

Po więcej informacji zajrzyj na:  www.futerra.co.uk/services/greenwash-guide

Trzy czwarte konsumentów przebadanych przez The International
Psycho-Oncology Society (IPOS) powiedziało, że „gdyby byli bardziej
świadomi społecznych, ekologicznych i etycznych praktyk korporacji,
wpłynęłoby to na ich wybory podczas zakupów”   . Podobne badania,

dochodząc do podobnych wniosków, przeprowadziła Koalicja Karat wśród grupy polskich
konsumentów   .  Wiąże się to z faktem, że coraz bardziej troszczą się oni o to, jak ich
ubrania są produkowane, a mówienie o etyce stało się w przemyśle odzieżowym

przymusem dla firm chcących rozwijać się na tej płaszczyźnie.

Włączając etykę w projekt marketingowy, weź pod uwagę
wskazówki Laurence:

Wskazówki związane z przemysłem:



Pisz O Et y c e

Pisz  O E t y c e
Pisz o e t y c e

Pis z  o e t y c e

Pisz o e t y c e

P i s z  o  e t y c eP i s z  O
 E t y c ePisz O E t y c e

Pisz O Etyce

P i s z  O E t y c e

30

Wskazówki związane z przemysłem:



Media   
Pack   

Louise Boulter

Magazyn-22 Inspiracja?
31



UCZ SIĘ ETYKI PODCZAS PRAKTYK 
I STAŻY.

32
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KonsumujEtycznie

www.modnieietycznie.pl 
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Catt Mazza

w w w. m i c r o r e v o l t . o r g

-------- --------- --- --- --------- - --- -----
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Zaangażuj się w projekt „ M o d n i e  i  e t y c z n i e ”

• dzieląc się swoimi pomysłami na bardziej 
 modną i etyczną szafę…
• pisząc ar tykuły czy robiąc tłumaczenia 
 rapor tów i  ar tykułów ze stron innych 
 zaangażowanych w sprawę organizacji,
• pomóż nam szukać zainteresowanych 
 kwestiami odpowiedzialnego biznesu,  
 etycznej mody wykładowców czy nauczycieli
 w swojej szkole lub  uczelni,
• zorganizuj  akcję edukacyjną w swojej  
 szkole lub uczelni, na temat warunków 
 pracy  w przemyś le  odz ieżowym i  r o l i  
 k o n s u m e n t a  w  t w o r z e n i u  p r a k t y k  
 hand lowych ,  a  nas tępn ie  po in fo r mu j  
 nas o tym,
• masz pomysł na swoje zaangażowanie 
 w projekcie – napisz do nas koniecznie.

w w w . m o d n i e i e t y c z n i e . p l  
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Słowo końcowe
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Słowo końcowe

Dystrybucja polskiego wydania:
Polska Akcja Humanitarna

Biuro Pomorskie
Ul. Wita Stwosza 2

87-100 Toruń
www.pah.org.pl

W y d r u k o w a n e  n a  p a p i e r z e  e k o l o g i c z n y m .



Przemysł odzieżowy
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